






Sisällön 
kampanjajaksot

Hyväkään järjestelmä 
ei toimi ilman 

kiinnostavaa sisältöä.

Vaihda 
sisältöä 

kellonajan, 
viikonpäivän 

tai vaikka 
säätilan 
mukaan!

Mainosnäytöillä voidaan esittää erittäin monipuolisesti sisäl-
töä, jonka esitysajat on sidottu viikonpäivien ja kellonai-
kojen mukaan.

Mikäli järjestelmän käyttäjäorganisaatiolla on riittävän tark-
ka käsitys siitä kuinka asiakaspro� ili vaihtelee viikonpäivän ja 
kellonajan mukaisesti, voidaan tätä ominaisuutta hyödyntää 
tehokkaasti.

Aamusta iltaan saman sisällön esittämisen sijaan suosit-
telemmekin, että kampanjajaksot mää-
ritellään yhteisesti noudattelemaan 
kunkin viikonpäivän ja kellonajan 
tyypillistä asiakaspro� ilia. Tämä antaa 
myös mahdollisuuden tarjota päämie-
hille ja muille mainostajille televisiomai-
nontaan rinnastettavan prime time-

ajatteluun perustuvan median ja sille hinnoittelun.

On toki selvää, että liian monimuotoinen kampanjoiden to-
teutus lisää myös sisällöntuotannon ja –hallinnan haasteita 
mutta hyvin suunniteltuna se optimoi kulloisenkin viestin 
tehon ja on siksi erittäin suositeltavaa.

Aiemmin kuvaamamme näyttöjen roolijako saadaan tehok-
kaasti hyödynnettyä, kun eri rooleissa oleville näytöille 
kohdistetaan eri sisältöä. Järjestelmässä on siis useita eri 
kanavia. Kukin kanava voi sisältää pelkkää asiakaspro� iliin si-
dottua viestintää (mainoksia, jotka näkyvät vain määriteltynä 
aikana (esimerkiksi aamupäivä, iltapäivä, ilta ja viikonloput) 
tai se voi olla kombinaatio kohdistettua ja jatkuvaa viestin-
tää (mainoksia, jotka näkyvät koko myymälän aukioloajan).

Myös näytön sijoitus vaikuttaa 
sisältöön - mitä kauemmin 
asiakkaalla on mahdollisuus 
viestiä katsoa, sitä useampia 
asioita voidaan esittää. Ja 
samalla tehdä lisämyyntiä!
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Toimivin ratkaisu 
ei aina ole kallein
Laadukas, asiaansa palveleva järjestelmä ei suinkaan auto-
maattisesti ole kallis. Tärkeintä on, että se on suunniteltu juuri 
kulloiseenkin käyttötarkoitukseen, ei yliampuvaksi mutta ei 
myöskään epärealistisin odotuksin panos-tuotos -odotuksin. 

Tekniset ratkaisut suunniteltava 
vastaamaan tavoitteita
Yksittäinen hyllyn päässä 24/7 imuripussien ilosanomaa pau-
haava näyttö ja muistikortti voivat olla järkevä ratkaisu siihen 
tarkoitukseen ja budjettiin. Varsinaisen sähköisen julistejärjes-
telmän suunnittelussa on sensijaan hyvin tärkeää tiedostaa 
tekniikkaan ja toimintatapoihin liittyvät lainalaisuudet ja 
yhdistää ne ratkaisulle asetettuihin tavoitteisiin. 

Myös mahdollisiin teknisiin ongelmiin 
on syytä varautua
Käytettävien laitteiden soveltuvuuden lisäksi on erittäin 
tärkeää tiedostaa, että ammattimaisesti toteutetuissa on 
aina myös paluunuoli. Paluunuolella tarkoitamme järjestel-
män kattavaa laitteiden ja ohjelmaprosessien valvontaa ja 
automaattista elpymistä erilaisista virhetilanteista, joita voi 
muun muassa ilmetä tietoliikennekatkosien tai sähkökatko-
jen jälkeen. Mikäli valvontaa ei ole suunniteltu huolella, on 
jatkuvien ongelmien tulva takuuvarma.

Oikea tekniikka mahdollistaa 
helpon ylläpidon ja tehokkaan viestinnän 
Klassinen virhe on olettaa, että kyseessä olisi vain Power-
Pointiin verrattava esitysjärjestelmä, jonka voi sivutyönä 
toteuttaa kuka vaan tietotekniikasta jotain ymmärtävä taho. 
Ammattimaisesti toteutetut mainosnäyttöjärjestelmät perus-
tuvat tekniikkaan, joka on tarkoitettu olemaan aina päällä ja 
toiminnassa. Kuluttajaelektroniikasta koottu ratkaisu toimii 
teoriassa mutta käytäntö on osoittanut, että sillä tavalla ei 
saada pitkäikäistä ratkaisua.

Sananen tekniikasta
ja siihen liittyvistä 
haasteista

Vain 
toimiva 
näyttö 
myy.

Maailma on väärällään mitä erilaisempia näyttöratkaisuja, joiden va-

litettavan yleinen sisältö on musta ruutu tai No signal -teksti. Tämä on 

usein seurausta siitä, että kokonaisuuden vaativuutta ei tiedosteta tai 

ratkaisun toteuttaa toimija, joka ei hallitse mainosnäyttöjärjestelmien 

tekniikkaan ja ylläpitoon liittyviä teknisiä haasteita.

Oikein sijoitettu näyttö kertoo 
selkeän viestin tuotteen tai 
palvelun välittömässä lähei-
syydessä.
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“Emme tarvitse ulkopuolista apua, koska ostamme lisenssit itse, 
IT-osastomme tilaa playerit netistä ja mainososastomme koulu-
tetaan järjestelmän käyttäjäksi.” 

Näinkin voi toimia menestyksekkäästi, mutta on myös muita 
tapoja.

Hankintamallin osaltakin tärkeässä roolissa on tavoi-
teasetanta ja vaatimukset, jotta osataan tehdä hyviä, 
kulloisellekin yritykselle oikeita päätöksiä. 

Investoimmeko ohjelmistolisensseihin vai 
otetaanko järjestelmä kk-veloitteisena 
palveluna?

Laitammeko rahaa kiinni näyttöihin ja 
ohjauslaitteisiin ja otamme ne yrityksen 
taseeseen vai jaammeko kustannukset 
usean kuukauden ajalle ottamalla järjes-
telmän laitteet laitevuokralla, kk-maksua 
vastaan ?

Luotammeko vain yhden toimittajan vali-
koimassa olevaan erikoislaitteistoon vai 
yleismaailmalliseen pc-tekniikkaan, jolloin 
koskaan ei olla yhden kortin varassa?

Tavoitteet ja 
vaatimukset 
ohjaavat 
hankintaa.

Hankinta-
malleja

on lukuisia
- mikä on

sopiva 
teille?

Hyvä järjestelmätoimittaja on kumppani, 
joka auttaa hankinnan kaikissa vaiheissa 
sopivan toteutuksen valinnassa. 
Näin saat juuri teille parhaiten sopivan 
ratkaisun – ja teet tuottavan sijoituksen!

6
Sähköisen myymälämainonnan opas • © SEASAM GROUP



Heräsikö kysymyksiä 
ja orastavaa mielenkiintoa?

Me autamme mieluusti. Ota yhteyttä!

Seasam Group
myynti@seasam.com

www.seasam.com


